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PRESENTACION

Dando continuidad al primer relevamiento exploratorio realizado en la Feria del Productor al
Consumidor en la Facultad de Agronomia de la Universidad de Buenos Aires en el afio 2023,
este informe comparte los resultados de un segundo relevamiento llevado a cabo en el 2024
a partir del trabajo colaborativo entre la Secretaria de Extensidn y la Catedra de Extensidony
Sociologia Rurales de la Facultad de Agronomia (FAUBA) y el Centro de Estudios Urbanos y
Regionales del CONICET (CEUR/CONICET). Ambas instituciones y sus grupos de trabajo,
comparten diferentes instancias de trabajo, como la organizacién de jornadas, proyectos de
investigacion, clases y talleres, formacién y direccion de estudiantes de grado y posgrado y la
participacidn en redes nacionales e internacionales.

El presente relevamiento tiene como propdsito conocer las visiones de los y las visitantes y
compradores de la Feria. Interesa, especialmente, recabar informacion sobre las
motivaciones de su asistencia, los productos que compran, los usos dados a la Feria con
relacion al aprovisionamiento y consumo de alimentos en el lugar, como otros usos dados al
espacio mds amplio del parque y participacién en actividades culturales (recreacion,
encuentros familiares, entre otros). Los resultados se comparten con los y las feriantes y la
Secretaria de Extensidn para que puedan contar con informacion actualizada para delinear
un horizonte de accién comun.

Notas metodoldgicas

El trabajo de campo se realizé en la edicion del sdabado 9 y domingo 10 de noviembre de 2024
en la Feria del productor al consumidor en la Facultad de Agronomia (UBA). El relevamiento
fue realizado mediante la implementacién de una encuesta compuesta por preguntas
cerradas y complementada con algunos campos abiertos para especificacion.

El cuestionario mantuvo , en términos generales, las caracteristicas del aplicado en el 2023,
pero se le hicieron ajustes metodoldgicos en funcion de la experiencia anterior, con el fin de
mejorar ciertos aspectos del relevamiento y del cuestionario, como el orden de las preguntas,
la redaccion, la posibilidad de respuestas y se agregaron nuevas preguntas. Siguiendo la
estrategia de la consulta 2023, se abordd al publico asistente y comprador sin restricciones
en términos de criterios sociodemograficos u otros, con amplia extension horaria en ambas
ediciones y en diferentes puntos del predio.

En total, fueron encuestados 128 visitantes-compradores, aumentando significativamente la
cantidad alcanzada en el relevamiento anterior (81 casos). En este punto, es relevante



destacar que la consulta de 2023 tuvo lugar en una edicion del mes de julio?, con un clima
considerablemente frio y alternativamente nublado o lluvioso. En la presente edicidn, el buen
clima permitié una afluencia mucho mayor de visitantes. La Unica dificultad que puede
mencionarse es que, a medida que avanzaba el dia, los visitantes se encontraban menos
dispuestos a responder porque buscaban evitar el sol y el calor.

Cantidad de encuestas por fecha

Frecuencia Porcentaje
Sdbado 9 de noviembre de 2024 70 55 %
Domingo 10 de noviembre de 2024 58 45 %
Total 128 100 %

Las respuestas fueron cargadas, durante el relevamiento, en google form por quienes
realizaron las encuestas en ambos dias. Posteriormente, fueron sistematizadas y analizadas
por un equipo especializado en investigacion cuantitativa. En todos los casos, se protegio el
anonimato de quienes participaron del relevamiento y se explicaron los objetivos del mismo
y su finalidad.

Agradecemos especialmente a quienes amablemente participaron en el relevamiento

aportando su valioso tiempo y visiones.

L El relevamiento fue realizado los dias 8 y 9 de julio de 2023 donde fueron encuestados un total de 81 visitantes-
compradores.



RESULTADOS

En este apartado se presenta el analisis descriptivo de las personas encuestadas, teniendo en
cuenta sus principales caracteristicas sociodemograficas (edad, género, residencia, situacion
laboral y de estudios).

CARACTERISTICAS DE LAS PERSONAS ENCUESTADAS
Género

Aligual que en 2023, el relevamiento fue respondido mayoritariamente por mujeres, esta vez
en un 63%. Aunque las categorias disponibles incluian la posibilidad de seleccionar opciones
no binarias, estas no fueron seleccionadas en ninguna de las dos consultas.

Cuadro 1. Género de las personas encuestadas

Frecuencia Porcentaje
Mujer 81 63 %
Varoén 46 36 %
S/D 1 1%
Total 128 100 %

Edad

Las personas que respondieron al relevamiento fueron de un minimo de 15 anos de edad a
un maximo de 84, con la mayoria de los encuestados comprendidos entre los 36 y 65 afos.
En ambas consultas se encuentra una gran amplitud en esta variable, con presencia
significativa de todos los grupos etarios. Las respuestas se presentan agrupadas para facilitar

su visualizacién.



Cuadro 2. Edad de las personas encuestadas (agrupada)

Frecuencia Porcentaje
De 15 a 35 afios 26 20%
De 36 a 45 afios 36 28%
De 46 a 55 afios 21 16%
De 56 a 65 afios 24 19%
66 afos y mas 21 16%
Total 128 100%

La distribucidon por género, por su parte, no presenta diferencias destacables en esta variable.

Cuadro 3. Edad de las personas encuestadas (agrupada) por género

Mujer Varén
Frec. Porcentaje Frec. Porcentaje
De 15 a 35 afios 15 19% 10 22%
De 36 a 45 afios 22 27 % 14 30%
De 46 a 55 afios 16 20 % 5 11%
De 56 a 65 afios 16 20 % 8 17%
66 afos y mas 12 15% 9 20%
Total 81 100 % 46 100%




Grafico 1. Edad de las personas encuestadas (agrupada) por género
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Lugar de residencia

El lugar de residencia de las personas encuestadas se distribuyd en su totalidad entre la
Ciudad y la Provincia de Buenos Aires, con la excepcion de una persona. Repitiendo en gran
medida la distribucién del relevamiento anterior, la mayor parte de los encuestados (84%)
declararon residir en la Ciudad de Buenos Aires, manteniendo la prevalencia de las
localidades cercanas al predio en el que se realiza la feria.

Por otra parte, entre los casos provenientes de la provincia de Buenos Aires, se sostuvo
también la relativa presencia de visitantes del partido de General San Martin, Tres de Febrero,
Vicente Lépez y Caseros.

Cuadro 4. Lugar de residencia de las personas encuestadas

Frecuencia Porcentaje
CABA 107 84%
PBA 20 16%
Otra provincia del pais 1 1%
Total 18 100%

Nivel educativo

El nivel educativo de las personas encuestadas puede describirse como alto, con una fuerte
participacién de los niveles terciario y universitario, que también pudo observarse en el
anterior relevamiento.
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Cuadro 5. Maximo nivel educativo alcanzado

) . Porcentaje
Frecuencia Porcentaje
acumulado
Primario completo 2 2% 2%
Secundario incompleto 4 3% 5%
Secundario completo 20 16% 20%
Terciario/universitario 26 20% 41%
incompleto
Terciario/universitario 62 48% 89%
completo
Posgrado 11%
. 14 100,0
completo/incompleto
Total 128 100%

Como también se habia comentado en la consulta anterior, el porcentaje de casos que va
desde el terciario incompleto al posgrado es relativamente mayor en el caso de las mujeres.

Cuadro 6. Maximo nivel educativo alcanzado por Género

Género
- Total
Mujer Varon
1 1 2
Primario completo
1% 2% 2%
4 0 4
Secundario incompleto
5% 0% 3%
Maximo . 10 10 20
Secundario completo
nivel 12 % 22 % 16 %
educativo Terciario/universitario 14 11 25
alcanzado  jncompleto 17 % 24 % 20 %
Terciario/universitario 42 20 62
completo 52% 43 % 48 %
Posgrado 10 4 14
completo/incompleto 12 % 9% 11%
81 46 127
Total
100,0% 100,0% 100,0%
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Grafico 2. Maximo nivel educativo alcanzado por género
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Situacion laboral

En relacidn a la situacidén laboral, el 73% declaré que trabaja y las respuestas restantes
pertenecieron mayoritariamente a personas jubiladas. La experiencia previa permitid
enfocar las respuestas en las categorias buscadas, aunque las personas encuestadas también
hicieron referencias a realizar tareas de cuidado, trabajar estando jubiladas, y «necesitar
trabajar mas» (es probable que esta ultima opcién de respuesta no se interprete en los
términos formales de trabajar menos de 35hs semanales).

En relacion a las especificaciones sobre ocupacién, al igual que en la edicion anterior, se
presenta una dispersién importante de las respuestas, sobre la que sélo puede volver a
destacarse una participacién algo mayor de la docencia y la investigacion. Esta amplitud de
respuestas no soélo incluye la mencién de diferentes profesiones, sino también tipos de
relacion laboral, actividades, etc.
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Cuadro 7. Situacion laboral

Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Trabaja 93 73 % 73 %
Desocupado y busca trabajo 1 1% 74 %
No trabaja ni busca trabajo 5 4% 78 %
Jubilada/o 29 23 % 100,0
Total 128 100,0

CONOCIMIENTO Y ASISTENCIA A LA FERIA

Se buscd caracterizar la relacion de los visitantes y compradores con la feria, en funcion de la
forma y de la fecha en que la conocieron, asi como también de la frecuencia y duracion de

sus visitas.

Afio en que se conocio la feria

Mas de la mitad de los encuestados declaré conocer la feria desde hace 5 afilos o0 mas.

Al igual que en el relevamiento anterior, se destacaron el primer afo de su realizacion vy el
afio en curso como respuestas mas frecuentes. En este sentido, podria observarse que una
amplia mayoria de los visitantes consultados tienen una relacion extensa y establecida con
la feria, y que esto no implica que no se tenga llegada a visitantes nuevos.

Como puede verse mads adelante, las recomendaciones de amigos o familiares son la forma
mas frecuente de conocer la feria 'y, es posible agregar, esto se mantiene cuando se observan
Unicamente los casos nuevos (de los ultimos dos afios).
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Cuadro 8. Ao en el que visité por primera vez la feria

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
2012 24 T9% =
2013 5 4% 139%
2014 9 2% 20%
2015 5 4% 245
2016 5 4% 189%
2017 3 2% 20%
2018 7 59 45%
2019 11 9% Sa%
2020 3 29 ce%
2021 7 5o .y
2022 12 9% 119%
2023 10 8% 0%
2024 24 19% 089%
NS/NC 3 29 L00%
Total 128 100%

Frecuencia de la asistencia

Considerando la cantidad de veces en que los encuestados participaron de la feria, se observa
una importante asiduidad en la mayoria de los casos.

Mas de la mitad declara que asiste mensual o casi mensualmente a la feria. El porcentaje se
incrementa a casi el 80% si se considera el espectro que va desde estos casos hasta un minimo
de tres o cuatro veces al afio. La distribucién no muestra diferencias significativas por género.

Cuadro 9. Frecuencia de visita a la feria

Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Es la primera vez que asisto 13 10% 10%
Una o dos veces al afio 12 9% 20%
Tres o cuatro veces al afio 14 11% 30 %
Cinco o seis veces al afio 4 3% 34 %
Mas de seis veces al afio 10 8% 41 %
Todos/casi todos los meses o ediciones 72 56 % 98 %
S/D 3 2% 100 %
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Total

128 | 100 %

Grafico 3. Frecuencia de visita a la feria por género
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Cuadro 10. Frecuencia de visita a la feria por género
Mujer Porcentaje Varén Porcentaje
1- Es la primera vez que asisto 11% 9%
2- Una o dos veces al aino 9% 9%
3- Tres o cuatro veces al afio 10 12% 9%
4- Cinco o seis veces al ano 4 5% 0%
5- Mas de seis veces al afio 6% 5 11%
6- Todos/casi todos los meses o
L 44 54% 28 61%
ediciones
S/D 2 2% 2%
Total 81 100 % 46

Conocimiento de la feria

Al preguntar cdmo conocieron la feria, la mayoria de las respuestas estuvieron asociadas a
familiares y/o amigos que ya asistian (37%) y a la pertenencia al barrio/zona (28%). Los
comentarios relacionados con la pertenencia al barrio o zona, o el conocimiento de los

mismos, se encuentran en linea con la distribucidn de los casos de acuerdo a su lugar de

residencia, tal como fue descrita mas arriba.
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Como se menciond en el relevamiento anterior, de resultados comparables en estos puntos,
podria destacarse la posibilidad de traccionar publico proveniente desde diferentes zonas por
medio de otros mecanismos de difusion. Como informacion adicional, esta edicién permite
agregar que la afluencia limitada a la poblacién cercana no necesariamente estaba vinculada
al estado del clima en la primera edicion relevada, ya que se repitié en caso de buen clima.
Los comentarios de los encuestados, sin embargo, si destacaron en diferentes oportunidades
que las dificultades para encontrar estacionamiento y el peso de las compras podrian limitar
la afluencia de visitantes de otras partes de la ciudad.

Cuadro 11. COmo conocio la feria

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje
acumulado

Porque soy/fui del barrio/zona, o lo frecuento 36 28% 28%
Porque conozco a algun productor/a o feriante 8 6% 34%
Por la Facultad de Agronomia 13 10% 45%
Por otras dependencias o facultades de la UBA 1 1% 45%
Por medios de comunicacion (televisién, radio) 2 2% 47%
Por redes sociales 15 12% 59%
Por amigos/as y familiares que ya asistian 47 37% 95%
Por una organizacion social afin (ej. de agricultura familiar,
cooperativas, economia social, otras ferias, otros 2 2% 97%
productores, etc.)
NS/NC 2 2% 98%
Sin dato 2 2% 100,0
Total 128 100%
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Grafico 4. Clmo conocid la feria por género
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Relacion con la facultad

Al consultar por la relacién de las personas con la Facultad, las referencias al trabajo o estudio
en Agronomia guardan coherencia con el 10% que habia mencionado conocer a la feria por
la Facultad. Adicionalmente, puede destacarse que la adaptacion de esta pregunta en funcién
de los aprendizajes de la edicidén anterior, permitieron reducir las aclaraciones en el campo
«otros» y captar a la poblacién de ex alumnos.

Cuadro 12. Relacién con la Facultad o la Universidad (respuesta multiple)

. Porcentaje sobre el total
Frecuencia
de encuestados
Estudio o estudié en la Facultad de Agronomia 11 9%
Trabajo o trabajé en la Facultad de Agronomia 2 2%
Trabajo o trabajé en otra facultad o dependencia de la UBA 8 6%
Estudio o estudié en otra facultad o dependencia de la UBA 40 31%
No tengo relacién con la Facultad ni con la Universidad 73 57%

Acompanantes a la feria

Una amplia mayoria de las personas encuestadas mencionaron que visitan la feria con
miembros de la familia, con casi 75% de respuestas afirmativas cuando se brindaba la
posibilidad de respuesta multiple y 63% sefialandola como opcidn principal o mas frecuente.
Es significativa también la proporcidn de encuestados que menciona visitar la feria solos o
con amistades. Esta distribucion presenta ciertas diferencias sobre la consulta previa, como
el aumento de la participacién de quienes visitan la feria solos, pero adaptaciones en la
pregunta de un afio a otro no permiten realizar una comparacién adecuada.

Cuadro 13. Acompaiante mas frecuente (seleccionar opcidn principal)
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S Porcentaje sobre el
total de encuestados
Solo/a 25 20%
Con familia 81 63%
Amigos/as, conocidos/as, vecinos/as 15 12%
Mascota 5 4%
NS/NC 2 2%
Total 128 100%

Cuadro 14. Acompaiiante mas frecuente (menciones en caso de respuesta miiltiple)

. Porcentaje sobre el
Frecuencia
total de encuestados
Solo/a 45 35%
Con familia 96 75%
Amigos/as, conocidos/as, vecinos/as 46 36%
Mascota 11 9%

Tiempo de permanencia

En cuanto a la cantidad de tiempo en que los asistentes consultados afirman permanecer en
la feria, la mayoria de las respuestas se distribuyen entre la participacion de entre 1y 2 horas
como maximo, y la de mas de dos horas, que incluye la posibilidad de pasar alli la mafiana o

la tarde.

Cuadro 15. Tiempo de permanencia en la feria

Frecuencia Porcentaje
102 h maximo 67 52%
Entre 2 y 4h / a pasar la mafiana o la tarde 40 31%
Mas de 4h / todo el dia 15 12%
Depende del clima 4 3%
S/D 2 2%
Total 128 100%
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VALORACIONES DE LA FERIA

A continuacidn, se presentan los resultados de un bloque de preguntas vinculado con motivos
de asistencia y valoracién de la feria por parte de las personas encuestadas.

Razones para asistir

Se les solicitd que indicaran «a qué» asistian a la feria, contabilizando las respuestas
afirmativas obtenidas en cada caso, ya que se trataba de una pregunta con opciones de
respuesta multiple.

La combinacidon de opciones entre los entrevistados resultd muy diversa, sin embargo, una
amplia mayoria respondié que va a realizar compras. Mas de la mitad selecciond la
posibilidad de pasar el dia al aire libre y el paseo como razones para asistir, mientras que
una proporcion relativamente menor -aunque igual alta- eligié ir a comer como motivo.

Cuadro 16. Razones de asistencia a la feria (menciones en caso de respuesta multiple)

Frecuencia Porcentaje sobre el
total de
encuestados
A hacer compras 108 84 %
A comer (desayunar, almorzar, merendar, picar algo) 48 38%
A pasar el dia al aire libre 71 55 %
A pasear por la feria, sus actividades y/o el parque 66 52%

Al solicitar la decisidn sobre una opcion, las compras reaparecen como principales y, en el
otro extremo, la posibilidad de ir a comer pierde mucha participacion.

Grafico 5. Razones de asistencia a la feria
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Cuadro 17. Razones de asistencia a la feria (seleccionar opcion principal)

Frecuencia Porcentaje sobre el
total de encuestados
A hacer compras 73 57 %
A comer (desayunar, almorzar, merendar, picar algo) 3 2%
A pasar el dia al aire libre 21 16 %
A pasear por la feria, sus actividades y/o el parque 26 20%
NS/NC 5 4%
Total 128 100%

Cuestiones mds valoradas de la feria

de pasar el dia al aire libre.

Enlinea con la pregunta anterior, se solicité también que sefialen aquello que valoraban sobre
la feria, pudiendo también seleccionar todas las opciones que consideraran.

En este caso, el tipo de productos ofrecido por la feria y la dindmica de compra a
productores o feriantes fueron las respuestas mas seleccionadas, seguidas por la posibilidad

Cuadro 18. Qué valoran de la feria (respuesta muiltiple)

Frecuencia Porcentaje
sobre el total

Que se puede venir a comer algo 13 10%
Que podés encontrarte con familia, amigxs, otros 16 13%
Que esta en un predio de la facultad / universidad 18 14%
Que hay actividades culturales, recreativas, eventos, charlas 19 15%

El trato de productores / feriantes 39 30%
Que se puede estar al aire libre y/o en el parque 65 51%
Que se puede comprar a productores / feriantes (dinamica 75 59%
comunitaria, economia popular)

Que se puede comprar cierto tipo de productos (calidad, 91 71%
precio u origen)
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Grafico 6. Qué valoran de la feria
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Adaquisicion de productos

En cuanto a la compra de productos, puede destacarse que sélo el 6% indicé no adquirir
productos en la feria. Esa participacién habia sido aiin menor en el relevamiento anterior,
pero las condiciones climaticas seguramente limitaban a quienes asistieran sdélo por el paseo.

Los alimentos envasados, los frescos sueltos y los productos artesanales lideran los tipos de
compras realizadas, con respuestas afirmativas en al menos la mitad de los casos.

Los alimentos para consumir en el lugar representan el 21% de las respuestas pero, como se
menciond, resultan no tener una distincidn tan estricta de los elaborados envasados en base
a comentarios de los encuestados.
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Cuadro 19. Qué compran en la feria (respuesta miiltiple)

Frecuencia Porcentaje
sobre el total

Plantas y flores 14 11%
Alimentos frescos en bolsén (frutas, verduras) 20 16%
Alimentos elaborados para consumir en el lugar 27 21%
Productos artesanales (ropa, accesorios, decoracién, juguetes, 60 47%
libros/encuadernados)
Alimentos elaborados envasados (conservas, mermeladas, 74 58%
yerba)
Alimentos frescos sueltos (frutas, verduras, huevos - no 85 66%
bolsén)
No compro en la feria 8 6%

Grafico 7. Qué compran en la feria
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Cuestiones mds valoradas de las compras

Por ultimo, se consultd sobre cudles eran las cosas que mas valoraban de los productos
adquiridos en la feria.

De forma coherente con la pregunta anterior, la principal respuesta fue la calidad de los

alimentos frescos, seguida luego en una proporcion similar por el resto de las opciones
ofrecidas, con excepcion de los precios, que se mencionan en detalle a continuacion.

Cuadro 20. Valoracion de los productos adquiridos en la feria (respuesta multiple)

Frecuencia Porcentaje
La calidad de los alimentos frescos (de estacién, naturales, 66 52%
agroecoldgicos, sabor)
Colaborar con productorxs / artesanos / feriantes 49 38%
El trato directo con quienes producen 47 37%
La calidad de los alimentos elaborados o envasados (sin 45 35%
conservantes, caseros, sabor)
La calidad / disefio de los productos no alimenticios (diversidad, 41 32%
originalidad, belleza, otras cualidades)
Los precios 23 18%
No compra en la feria 6 5%
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PRECIOS, PAGO Y ATENCION

A continuacidn, se presenta un bloque de preguntas referido a precios, medios de pago y
poder de compra de los encuestados.

Valoraciones sobre los precios

Al dedicar una pregunta especifica a la tematica de los precios de los productos a nivel
general, se observa cierta dispersidon en las respuestas. Una mayoria relativa (de 30%) los
considera similares, mientras que alrededor del 20% sostiene tanto que son mas caros,
como que depende del productor. Una proporcion algo menor los menciona como mas
baratos.

En este punto, vale destacar, que al responder vuelven a referirse a menudo a la calidad de
los productos. Asi, en algunos casos se los considera «de precio similar si se encuentra afuera
la misma calidad» o, expresado a la inversa, se afirma que «son mas caros, pero aclarando
gue son mejores» que lo que normalmente se compra en negocios fuera de la feria.

La asociacidn entre la referencia a los precios y a la calidad de los productos ya habia sido
identificada en el relevamiento de 2023, asi como también un vinculo con el trato directo a
productores y la dinamica comunitaria. Vale aclarar, finalmente, que en la consulta anterior
se observo una tendencia mayor a considerar a los productos de la feria como mas baratos.
Sin embargo, como ya se menciond, las particularidades climaticas de esas ediciones podrian
haber sesgado la afluencia a -por ejemplo- personas que realizan sus compras mensuales, de
bolsones o similares.

Cuadro 21. Cdmo son los precios en la feria

Frecuencia Porcentaje
sobre el total

Depende del producto o del productor / feriante 28 22%
Son mas caros 29 23%
Son mas baratos que las verdulerias o supermercados, 22 17%
negocios del mismo rubro
Son similares a los de las verdulerias o supermercados, 40 31%
negocios en general
NS/NC 9 7%
Total 128 100%
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Grafico 8. Cdmo son los precios en la feria
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En cuanto a los medios de pago usados en la feria, el efectivo y las billeteras virtuales
encabezan las opciones seleccionadas, con una insistente mencion de las ventajas de utilizar
Cuenta DNI, que es usada en 40% de los casos. Varios de los encuestados que comentaron
hacer un esfuerzo para pagar precios algo mayores en la feria, mencionaron que esto se hacia
mas facil utilizando el descuento de la Cuenta.

Cuadro 22. Medios de pago usados en la feria (respuesta muiltiple)

Frecuencia Porcentaje
sobre el total

Efectivo 50 39%
Transferencia bancaria (desde la aplicacién del banco) 24 19%
Mercado pago (incluye transferir/enviar dinero/tarjetas con 34 27%
esta billetera)

Modo (incluye transferir/enviar dinero/tarjetas con esta 13 10%
billetera)

Cuenta DNI (incluye transferir/enviar dinero/tarjetas con esta 51 40%
billetera)

NS/NC 5 1%

No compra 2 2%
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Poder adquisitivo

En la presente edicion se ensayd una pregunta adicional relacionada a cambios en el contexto
socioecondmico, que buscaba captar posibles variaciones en el poder de compra de los
asistentes. Sin embargo, antes de hacer referencia a los resultados, es importante mencionar
gue esta pregunta tuvo diversas interpretaciones.

Asi algunas de las personas que mencionaron comprar lo mismo, aclararon que esto se debia
a que valoraban particularmente el tipo de producto y no necesariamente a que no hubiese
variado su poder de compra.

Otras personas la tomaron estrictamente como una pregunta vinculada con estilos de
consumo personales, alimentacidn, etc. Y otras, finalmente, se refirieron mas puntualmente
a cuestiones como aumentos de precios, baja de salarios y disminucidn del poder de compra.
Por todo lo anterior, la respuesta global puede no ser tomada acriticamente.

Cuadro 23. Compras lo mismo que el afio pasado

Mujer Porc:ntaj Varén Porcentaje Total Porcentaje
Si 41 51% 21 46% 62 48%
No 22 27% 12 26% 34 27%
NS/NC 18 22% 13 28% 32 25%
Total 81 100% 46 100% 128 100%

Atencion recibida

Con respecto a la atencidn recibida de parte de los productores y feriantes, casi el 95% de los
encuestados indicé que fue buena o muy buena, y no se observaron valoraciones malas ni
regulares, en ninguno de los casos.

Cuadro 24. Atencion recibida de productores y/o feriantes

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje acumulado
Buena 101 79% 79%
Muy buena 19 15% 94%
Todavia no recibié atencidén 6 5% 98%
NS/NC 2 2% 100%
Total 128 100%
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LA FACULTAD DE AGRONOMIA
Rol de la Facultad de Agronomia

En relacién al rol de Agronomia, de manera similar al relevamiento de 2023, casi la totalidad
de los encuestados sabia que el predio en el cual se realiza la feria pertenece a la Facultad
(sélo 2 casos sobre el total de 128 dijeron no saber). Sin embargo, resulta interesante destacar
que la consulta sobre por qué pensaban que la Facultad de Agronomia alojaba a la feria, arrojo
una cantidad algo mayor -aunque también muy baja- de personas que no sabian que la feria
es un proyecto de extension de la Facultad, sino que entendian que solamente aportaba el
predio.

Frente a la insistencia en el vinculo entre las carreras de la facultad y los productos de la
feria (tanto por afinidad tematica general como para atraer estudiantes a las carreras), se
hicieron referencias a la promocion de determinado tipo de productos y/o de produccion, y
a la disponibilidad del predio.

De forma agrupada, vale destacar que el 75% respondié que la feria en alguna medida
cumple con alguna funcion social o beneficio a la comunidad, representando el 86% de los
que contestaron la pregunta positivamente (excluyendo los casos que respondieron no saber
por qué).

Cuadro 25. Por qué la Facultad de Agronomia aloja la feria (respuesta multiple)

Frecuencia Porcentaj
e

Convocar gente, promover facultad/carreras 13 12%
Obtener fondos 13 12%
Tiene el predio/ puede brindar un espacio 20 112%
Afinidad tematica 21 19%
Promover cierto tipo de alimentos y/o productos (agro/agroecolégicos/organicos) 26 23%
Promover cierto tipo de produccién (pequeiios, sin intermediarios, economia 53 47%
social)

No sabia qué facultad forma parte de la organizacién de la feria 7 6%
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MEJORAS EN LA FERIA

Posibilidades de mejora de la feria

La consulta sobre posibilidades de mejora en la feria fue un emergente del relevamiento
2023, en el que se evidencid la aparicidon recurrente de sugerencias de mejora en el campo
abierto sobre la atencidn recibida. A partir de ello, se decidid incorporar en el final del
cuestionario una pregunta especifica sobre qué aspectos de la feria se podrian mejorar,
ofrecida como campo abierto para posterior categorizacion.

En primer lugar, casi un 30% afirmé que consideraba que la feria no necesitaba mejoras, de
manera similar a la edicién 2023.

Cuadro 26. Identifica mejoras

. Porcentaj i . .
Mujer Varon Porcentaje Total Porcentaje
e
Si 62 77% 31 67% 94 73%
No 19 23% 15 33% 34 27%
Total 81 100% 46 100% 128 100%

Las cuestiones mencionadas agrupadas tienen mucha coincidencia con aquellas categorizadas
en el relevamiento anterior. De forma simplificada pueden dividirse en cuestiones de logistica
y de servicios a los visitantes, aquellas vinculadas con la oferta de la feria, las actividades y
los precios, y otras de organizacién general.

Cuadro 27. Cosas que se pueden mejorar en la feria (agrupada)

Mujer Varén Total
Porcentaj Porcentaj Porcentaj
Frec. Frec. Frec
e e e
Logistica/servicio a visitantes
Bafio 8 13% 7 23% 15 16%
Limpieza del predio 2 3% 1 3% 3 3%
Agua fria/caliente 4 6% 6 19% 7 7%
Lugar para sentarse 8 13% 1 3% 9 10%
Disposicidn de las propuestas / 7 11% 4 13% 12 13%
puestos
Reparo del sol 3 5% 0 0% 3 3%
Estacionamiento / bicicletero 5 8% 0% 5 5%
Oferta de productos y actividades
Sector gastrondmico 5 8% 10% 9%
Variedad y/o novedades de los 5 8% 4 13% 9 10%
productos
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Actividades Culturales

Organizacion general

Mayor frecuencia de ediciones
Horario mds extendido
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En algun caso se sugirid mejor sefializacion de zonas, tipos de puestos y eventos en la feria.

Nombre de la feria

Finalmente, antes de terminar, se consulté a los encuestados “éCudl es para vos el nombre

de la Feria?”.

Ademas de la importante mayoria que se refiere a ella como Feria de Agronomia, vale

destacar que quienes la llamaban “Feria del productor al consumidor” mencionaron en

algunas ocasiones que habian tomado ese nombre de las redes sociales de la organizacidn.

Cuadro 28. Nombre de la Feria (respuesta miiltiple)

Frecuencia Porcentaje
Feria de Agronomia 92 72%
Feria del productor al consumidor 12 9%
Feria de agro / de agrono 7 5%
Feria de la facultad / Feria de la facultad de Agronomia 3 2%
La feria mas linda 2 2%
Otro (de los productores, del agricultor, de los emprendedores, etc.) 7 5%
No sabe 5 4%
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