




Servicio de Coaching para 
Productores que Cubren sus Precios con 

Opciones sobre Futuros





Soja: Variaciones anuales de Precio Abril- 
Abril seleccionadas últimos 10 años



Maíz: Variaciones anuales de Precio Abril- 
Abril seleccionadas últimos 10 años



Trigo: Variaciones anuales de Precio 
Abril-Abril seleccionadas últimos 10 años



Las Emociones ante los Cambios de Precio



De la Siembra 
Convencional

A la Siembra 
Directa

Un cambio PERMANENTE

El Cambio Ocurrido



De la 
Comercialización
Convencional

A la 
Comercialización 
con Coberturas 
Permanentes

Un cambio PERMANENTE

El Cambio Propuesto







¿Porqué Coaching en Coberturas?

1. Acompañamiento ante los miedos

2. Acompañamiento para pensar más objetivamente / 
menos especulativamente

3. Aporte de herramientas analíticas 

4. Permanente instrucción sobre el arte de coberturas

5. Complementar a productor con muchos frentes 
abiertos 

6. Seguimiento permanente de la cobertura 



Productor Multitarea





Limitaciones típicas de las coberturas que 
producen DESERCIONES en todo el mundo


 

Cuando empezar y cuando terminar la cobertura


 

Dificultad de seguimiento de la posición a lo largo 
del tiempo


 

Adopción de estrategias complejas que nos limitan la 
cobertura «Menos es Mas»


 

Confusión entre operaciones de cobertura y 
operaciones especulativas


 

No se toman ganancias en el camino


 

Futurologia ante la decisión de cubrirse o no







Criterios Objetivos


 

Construir precio / margen a través de un piso que debe 
subir o mantenerse, nunca bajar 


 

Período de tiempo de la cobertura


 
Estacionalidades de precios post-cosecha


 

Pisos factibles vs Pronósticos


 
Porcentaje a cubrir


 

Toneladas sujetas a riesgo bajista y a riesgo alcista


 
«Opiniones» sobre precios «altos» o «bajos» vs costos de 
producción


 

Cada cuantos dólares realizar tomas de ganancias


 
¿Cuándo y cómo salir de las posiciones de opciones?



Etapas Cobertura C0mpleta de una Campaña de Soja

1. Desde el plan de siembras hasta la cosecha

2. Desde la cosecha hasta el mes de máximos precios 
estacionales comprobados





Riesgo 
Alcista

Riesgo 
Bajista



Construcción del Piso de Precio / Margen

1. Primero se busca el instrumento que brinda el 
PISO más adecuado

1. Un PUT comprado

2. Un forward o futuro + CALL comprado

2. Segundo se busca la capacidad de captación de 
subas que otorga la estrategia


 

Trabajo SOLO con OPCIONES COMPRADAS





Lo que NO es tan Objetivo


 

Momento de ventas físicas


 

Cash Flow de la empresa



 

Opiniones


 

Micro-momento de entrada o salida de opciones


 

Arte de operar en mercados con poco volumen por 
ahora


 

Opiniones alcistas o bajistas. Se respeta 
profundamente los estilos de cada cliente


 

Naturaleza de personalidad del cliente: pro-riesgo 
/ anti-riesgo



Sistemas de Soporte

1. Calculo de costos dinámicos de producción del 
grano puesto en el puerto

2. Comparación de estrategias de entrada

3. Seguimiento gráfico de la posición


 

Micro módulos para detalles: 


 

Calculadoras del valor de las opciones



 

Sobre qué mes cubrirme. 



 

Volatilidades de mercado online





Analizadora de Estrategias





Analisis de Volatilidad Implicita OnLine







Limitaciones Estructurales en Argentina

1. Bajo volumen de operaciones en el MATba luego de 
15 años adversos

2. Chicago permite cualquier volumen pero subsiste el 
riesgo de basis

3. Últimos 15 años, INTERVENCIÓN ESTATAL 
AHUYENTA OPERADORES

4. Necesidad de FINANCIACIÓN bancaria de compra 
de PRIMAS de opciones



Evolución Volumen del MAT 1990 ª 2016







pisodeprecio.blogspot.com.ar
alfonsoruizguinazu@gmail.com

Twitter: @alfonrg

mailto:alfonsoruizguinazu@gmail.com
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